A www.kepmutatas.hu oldalon megjelené kampanykiadasok dokumentalasanak és becslésének

modszertana

A www.kepmutatas.hu weboldalon megjelené kampanykiadasok becsiilt 6sszegek, amelyek alapvetéen

az oldalt miikédteté harom civil szervezet (Az E6tvos Karoly Kozpolitikai Intézet, a Freedom House
Europe, és a Transparency International Magyarorszag) szakmai véleményén alapulnak azt illetéen, hogy
az egyes politikai partok kampanyaik sordn milyen eszkozoket és csatorndkat haszndlnak fel a
valasztopolgdarokkal torténd kozvetett és kdzvetlen kommunikacié soran, illetve arra vonatkozdan, hogy
ezen eszk6zok és csatornak beszerzése, mikodtetése milyen hozzavetlSleges koltségeket jelenthetnek a
partok szamara.

Mivel jelenleg Magyarorszagon a kampanyfinanszirozdsi rendszer atlathatatlan és a parlamenti
valasztasokon résztvevé partok szinte kivétel nélkiil csak részleges informdcidkat tesznek kozzé
kampanyaik koltségstrukturajardl, a weboldalt mikodtet6 szervezetek kénytelenek kozvetett
informdcidkra hagyatkozva dolgozni. A fentiekb6l kévetkez6en a www.kepmutatas.hu —n megjelené

adatok eltérhetnek a partok vagy mas szervezetek altal kdzoltektél.

Az elsGsorban a kampanyok koltségeinek felmérésére koncentrald projekt célja az, hogy végre teljesebb
képet kaphasson minden vélaszté a politikai pdrtok kampdnyainak mikodésérsl és azok valds
koltségeir6l. Bizunk abban, hogy egy megfelel6 mddszertani alapokra épulé és a kampanyokkal
egyid6ben zajlé elemzés nagyban hozzajarul majd ahhoz, hogy a jov6ében a part- és
kampdnyfinanszirozds reformjardl szo6lé vita kiszabaduljon a képmutatd, a politikai rendszer
mikodtetéséhez sziikséges valddi koltségeket eltagadd politikai retorika fogsagabdl — csak igy
képzelhet6 el, hogy a jelenlegi tarthatatlan gyakorlat utat engedjen egy szakmai alapokon nyugvé, az
atlathatdsagot és az elszamoltathatdsagot valéban megteremts rendszernek.

1) A kampanyelem fogalma

A projekt célja szempontjabdél kampdanyelemnek tekintiink minden olyan eszkozt vagy
tevékenységet, amelynek elGsdleges célja, hogy a hivatalos valasztasi id6szakban egy adott
partot, annak barmelyik jeloltjét vagy programjat a vdlasztokkal megismertesse, tdmogatasara
buzditson.

A fentiek alapjan a kampanyelemek k6zé sorolanddak a kévetkezok:

- A hivatalos kampanyid@szakban és az azt megel6z6 30 nap soran megijelend politikai jelleg(i
fizetett médiahirdetések (nyomtatott sajté, TV, radid, internet)
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- A partok illetve tamogatdik altal szervezett nyilvanos rendezvények (nagygydlések, lakossagi
forumok, stb)

- Kozvetlen valasztdi kapcsolattartdshoz felhasznalt kommunikacids eszkozok (plakatok,
szoroélapok, postai kiilldemények, sms, telefon)

- A partok és jeloltek szervezeti és szervezési koltségei (aktivistak, infrastruktura, kozlekedés,
altaldnos belsé kommunikacios kotlségek, kozvéleménykutatdsok, kampanystab)

2) Az egyes kampdnyelemek azonositasa

A projekt az egyes kampdanyelemek azonositasara, dokumentaldsara és a koltségek becslésére az
aldbbi f6 forrasokat haszndlja:

a. Sajtofigyelés: vidéki lapokban és az MTI hireiben kampanyesemények azonositdsa

b. TNS Media Intelligence adataibdl a politikai partok hirdetéseinek azonositasa minden
kereskedelmi hirdetési fellileten

c. Orszagos 6nkéntes haldzat a helyi kampanyesemények és kdzvetlen partkommunikacids
Kutatds a partok orszagos direkt valasztéi kapcsolattartasarol
Egységes, hattérinterjikra és kozvetett informacidkra alapulé atlagbecslés a partok
kampanyokkal kapcsolatos operacios és szervezeti koltségeire vontakozdan

3) Az egyes kampanyelemek koltségeinek becslési mddszertana

a. Fizetett hirdtések

Amikor erre lehet6ség van, a www.kepmutatas.hu készitGi a piacrdél ismert arakbdl

indulnak ki. Azzal az arral szdmolunk, amit azonos szolgdltatasért egy neutralis piaci
szereplének kellene fizetnie. Ha a piaci gyakorlat lehetévé tesz pl. nagybani
kedvezményt hirdetések esetében, akkor ez figyelembe veendd. Ha viszont valamely
part nem piaci, hanem politikai szempontok alapjan kap kilénleges kedvezményt, akkor
ez nem vehetd figyelembe, és ilyenkor a piaci ar az irdnyadd. A www.kepmutatas.hu —n

feltlintetett fizetett hirdtési arak a Kantar Media AdexSpot Reklam-analizis (korabban
TNS-MI) listadras adatai, MRSZ netto reklamkoltés becslés szerint sulyozva.

b. Rendezvények

A rendezvények szamanal kiterjedt sajtofigyelés és onkéntesek helyszini beszamoldi
alapjan végziink becsléseket. Rendezvényeknél illetve az aktivistak részvételével torténd
mozgositasokndl nem csak a kozvetlen koltségeket szamitjuk, hanem a koordinacios
koltségeket is: az aktivistakat fel kell késziteni, a tervekrdl el kell igazitani, folyamatosan
kapcsolatot kell veliik tartani, aminek jelentds rezsi- és munkaerékoltsége van. Ezért pl.
egy sajtotajékoztatd vagy lakossagi forum dranak szamitdsanal nem csak a
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helyszinbérlés és a technikai felszerelés koltségeivel szamolunk, hanem az el6készités
araval is.

A www.kepmutatas.hu —n taldlhaté adatbazisba bekerll6 rendezvények koltségeit az

aldbbi lista alapjan kalkuldljuk:

csoport (sajtotajékoztato, -beszélgetés, stb.): 30.000 Ft

csoport (lakossagi férum, vdlasztasi férum): 50.000 Ft

nagygy(lés (sportcsarnokban vagy hasonld helyszinen): 1.5-3 millié Ft
Kampdnynyitd vagy —zard nagygydilés: 4-5 millid Ft

PwNPE

Kbzvetlen valasztéi kapcsolattartashoz felhasznalt kommunikacids eszk6z6k (plakatok,
szorélapok, postai kiildemények, sms, telefon)

Ebbe a kategdridba soroléddnak a nem fizetett feliileteken elhelyezett plakatok, a
szérdlapok és kilonféle, a valasztokhoz postai vagy személyes uton eljuttatott
kiildemények. Ezeknél a kampanyelemeknél elsGsorban az elGallitds és a terjesztés
koltségeit igyekeztlink a lehet6 legpontosabban becsiilni. Az el6bbieknél , amennyiben
nem 3all rendelkezésre pontos piaci adat, az adott szegmens gyakorléival folytatott
hattérbeszélgetésekre alapozva kalkuldljuk az arakat. A hivatalos terjesztés estében a
Magyar Posta araival és mennyiségi kedvezményeival szamolunk, mig az 6nkéntesekkel
és fizetett terjeszt6k utjan torténd disztribucidra az élémunkara vonatkozd becsléseket
és aranyszamokat tekintjik irdnyaddénak (a fizetett és ingyenes munkaer6 aranyat,
illetve a fizetett munkaerd atlagos érabérét, amelyet a kampdanyokat kézelrél ismerékkel
folytatott hattérbeszélgetések alapjan allapitottunk meg).

Szintén ebbe a kategdridba soroltuk a vdlasztdok kozvetlen elérésére egyre nagyobb
gyakorisaggal haszndlt telefonos vagy sms-es megkereséseket.

A direkt valasztéi kapcsolattartds kilonb6zé formaira vonatkozd mennyiségek
meghatarozdsandl a Median Kozvélemény- és Piackutato Intézet orszagos reprezentativ
felméréseire tamaszkodunk, amely specidlisan ezzel kapcsolatos kérdéseket tett fel. Az
arakat az EOtvos Karoly Kozpolitikai Intézet szakértGkkel folytatott hattérbeszélgetések
alapjan hatarozta meg.

- Szorodlap: 7 Ft/db

- Névre sz06l6 postai levél: 60 Ft/db
- Telefon (él6hivas): 30 Ft/alkalom
- Telefon (gépi): 15 Ft/alkalom

- SMS: 15 Ft/db

Partok kiadasa aktivistakra az E6tvos Karoly Intézet és a Median kozos felmérése ill.
szamitdasa alapjan
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Az aktivistdk altali kapcsolatfelvétel sirlségérél a Median felmérése adja az adatot, az
Orabérekrél és az drankénti kapcsolatfelvételek szamdrdl hattérinterjuk alapjan szerzett
informdcid a kiindulépont. Ahol a Medidnnak egy megkérdezett arrél szdmol be, hogy vele egy
adott part aktivistai "tobbszor" felvették a kapcsolatot személyesen, ott két
kapcsolatfelvétellel kalkulalunk.

e. Szervezeti és szervezési koltségek

A kampdnyokhoz kapcsolddd szervezési koltségek — amelyek elsésorban a teljes
kampanystab élémunkajabdl valamint az ehhez kapcsolddd infrastrukturalis, kommunikacids
és utazdsi koltségekbdl tevédnek O0ssze — megbecsiilése kilondsen nagy kihivas, hiszen a
partok ezekrdl a koltségekrél semmilyen informaciot nem kozolnek, illetve a leggyakrabban
a rendelkezésiikre all6 Onkéntesek nagy szamdra hivatkozva ezeket a koltségeket
elhanyagolhaténak tilintetik fel. A szervezeti és szervezési koltségekhez kell sorolni a
kiildoldi kampanyszakért6k koltségeit, valamint a kampanyid6szakban a partok altal
rendszeresen készitett személyre szabott kozvélemény — és fokuszcsoport kutatdsokat.

A kampdnyban résztvevd partok szervezeti és szervezési koltségeit az adott part méretébdl
kiindulva, hattérinterjukra és egyéb kozvetett informacidkra tdmaszkodva becsiljik meg.

f. Egyéb kampanykoltések
Gyartasi koltségek:

A fent emlitett kampanyelemeken kiviil olyan koltségek is felmerilnek, melyek nem a
hirdetésre, hanem a gyartasra vonatkoznak (banner gyartasi koltsége, driasplakat gyartasi
koltsége, radid és TV reklam gyartasi koltsége), ezeket piaci drak alapjan szakértékkel
folytatott egyeztetések utan hataroztuk meg.

Promdcids anyagok:

Mivel igen nehéz mérni, hogy egy adott part milyen mennyiségben gyartott promdcids
anyagokat és milyen koltséggel (matrica, ongyujtd, toll, dzseki, sal), igy szakértGink egy
nagyon durva becslés alapjan a part mérete szerint prébaltak megbecsiilni az erre vonatkozd
arakat. Az 6nkéntesek megfigyelései alapjan azt prébaltuk mérni, hogy milyen promécios
termékeket gyartott a part a kampany soran.



